Trigemas Affe ist langst Kult

Bekleidungshersteller auf der Schwabischen Alb feiert 100. Geburtstag

VON KATHRIN LOFFLER

Burladingen - In Schwaben
setzen Affen auf zeitlose Ele-
ganz. Seit knapp 30 Jahren ist
ein Schimpanse Hauptdar-
steller der Werbespots von
Trigema. Verkleidet als Nach-
richtensprecher preist er
Shirts und Wasche des Be-
Kkleidungsherstellers an —und
wurde so zur Kultfigur. Das
lebendige Tier wich inzwi-
schen einem computerani-
mierten. Das Outfit aber
blieb: weies Hemd, schwar-
ze Krawatte. Heute feiern Un-
ternehmerfamilie und Mitar-
beiter das 100. Jubilium - He-
lene-Fischer-Konzert inklusi-
ve.
Aus der Werbung ebenfalls
bekannt ist der als schillernd
geltende Inhaber und Ge-
schiftsfiihrer des Unterneh-
mens mit Sitz in Burladingen
(Zollernalbkreis), stidlich von
Tiibingen: Wolfgang Grupp
(77). Dessen Worte wirken
wie aus der Zeit gefallen: ,Zu
meiner Zielgruppe gehort der
Verbraucher, der Wert auf
Qualitit und Anstindigkeit
legt. Wer das Billigste moch-
te, ist nicht unser Kunde.“
Junge Menschen mit dem
Anspruch auf die hippsten
Teile kaufen laut Grupp sel-
ten seine Ware. Ein T-Shirt
mit Hirschmotiv etwa kostet
bei Trigema 43,50 Euro. Ver-
gleichbare  Print-Oberteile
gibt es bei H&M fiir nicht ein-
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nem Foto aus einem Werbespot mit dem Affen.

mal ein Viertel dieses Preises.
Global agierende Billig-Anbie-
ter wie der schwedische Mo-
de-Discounter machen den
meisten anderen deutschen
Bekleidungsfirmen, die vor
allem das mittlere und das ge-
hobene Preissegment bedie-
nen, schwer zu schaffen.
Laut Verband Textil + Mode
kalkulieren solche Handels-
konzerne den Preis iiber die
Masse und steuern von der
Produktion bis zum Vertrieb
alles selbst. Online bedienen
Billig-Anbieter eine Schnipp-
chen-Mentalitit und sichern

sich zunehmend Marktantei-
le.

Im November 1919 kauften
Josef  Mayer, Wolfgang
Grupps GrofRvater, und des-
sen Bruder Eugen eine stillge-
legte Burladinger Fabrik, um
Trikotwaren herzustellen.

Hochburg der
Textilindustrie

Die Schwibische Alb war
eine Hochburg der Textilin-
dustrie. Als in den 1970er-Jah-
ren in Asien billigere Produk-
tionskosten lockten, verla-

Trigema, hier 2009 vor ei-
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gerten grofe Firmen ihre
Herstellung. Kleinere konn-
ten nicht mehr mithalten
und meldeten Insolvenz an.

Bei Trigema {ibernahm
Wolfgang Grupp 1969 die Ge-
schiftsfiihrung. Wo seine
Mitbewerber darum buhlten,
ins Sortiment der damaligen
Kauf- und Versandhausgré-
Ren wie Karstadt oder Quelle
zu kommen, stieg Grupp aus,
als jene begannen, die Preise
zu driicken. Wo andere in Pa-
kistan oder Indien nihen las-
sen, beharrt er auf ,Made in
Germany*.

Grupp belieferte erst den
Selbstbedienungsgrof$han-
del, dann Discounter. Seinen
Angaben nach lag so etwas
unter der Wiirde seiner Kon-
kurrenten. Unter seiner
nicht. Dass Trigema dank ei-
nes GroRauftrags mit Aldi En-
de der 1980er 36 Millionen
Umsatz machte, erzihlt der
Hobby-Jager heute noch gern.

1984 nahm Grupp den
Handel in die eigenen Hinde.
Trigema eroffnete sein erstes
eigenes Verkaufsgeschift im
Allgiu, Grupps haben dort ei-
nen Jagdsitz. Inzwischen ver-
treibt das Unternehmen mit
1200 Mitarbeitern die Hilfte
seiner Ware selbst, in 45 so-
genannten  Testgeschiften
bundesweit. Die meisten lie-
gen abseits der grofRen Stidte
in Urlaubsgebieten, wo die
Kundschaft stetig wechselt.

15 Prozent seiner Kleidung
verkauft Trigema im eigenen
Onlineshop, 35 Prozent an
Kunden aller Art, darunter
Einzelhdndler und Firmen,
die Mitarbeiterkleidung be-
stellen. Der Umsatz stieg zu-
letzt um 1,2 Millionen auf
101,6 Mio. Euro. Was Grupp
seit Jahren auf der Alb fiir ein
solventes Mittelschichtpubli-
kum propagiert, scheint all-
mihlich auch in Hipsterkrei-
sen angekommen. Ange-
sichts des Klimawandels gel-
ten regional produzierte und
ofters tragbare Kleider zu-
nehmend als schick. dpa



